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As problematicas inerentes as dinamicas de producdo, distribuicdo e consumo de
informacdo de teor noticioso tém sido alvo, nos ultimos anos, de inumeros estudos
académicos. Salienta-se, porém, a especial relevancia, no presente, de haver uma maior
producdo cientifica em matérias que se dediquem a compreender e a analisar 0s novos
panoramas mediaticos e informativos que se desenham em contexto digital, e que subsistem
com o analdgico, com implicac6es evidentes quer para 0s habituais modos de funcionamento
das empresas medidticas e jornalisticas, quer para as praticas de acesso a informacéo, 0s usos
e as percegdes do conceito de “noticia”. E neste contexto que sobressai a proposta para este
nlmero tematico.

No novo ecossistema mediatico, os media tém vindo a generalizar o pressuposto de
audiéncias informadas. A este nivel, ha varias problematicas que tém sido objeto de analise
no campo do newsmaking que argumentam sobre a aparente potencialidade dos novos media
ao nivel da promocao de um maior debate publico, do incentivo a uma participacao politica
mais consciente e que, em simultdneo, questionam a permanéncia dos media enquanto
gestores privilegiados do espaco publico informativo.

Estes assuntos trazem implicacfes evidentes para o quotidiano dos cidadaos e, em
particular, para o das geragdes mais jovens, uma vez que se encontram em fase de
conhecimento, de aprendizagem e de interpretacdo do mundo, privilegiando, cada vez mais,
as plataformas digitais como meio de acesso as noticias. O quotidiano das novas geracgoes
ocupa-se, hoje, destas ferramentas que transformam as suas formas de estar, de ser, de
socializar, e de conhecer o0 mundo mediato e o imediato (Silveira & Amaral, 2018).

E, pois, no contexto das problematicas apresentadas, que gostariamos de propor
alguns eixos para analise e discussdo, centrando a abordagem no aprofundamento cientifico
em torno das dindmicas de rececdo medidtica e noticiosa, presentes e futuras, lancando um
olhar mais saliente sobre o desenvolvimento e a aquisicdo de competéncias de gestdo,
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compreensdo e pensamento critico sobre os media e a atualidade informativa. Consideramos
que as pesquisas em torno desta problematica se tém evidenciado, nos ultimos anos. Nesta
linha, neste nimero temético, ambicionamos contribuir para um conhecimento mais robusto
a partir de investigacdes e textos académicos que privilegiem o entendimento e a analise
cientifica sobre 0 modo como os cidaddos, e destes, em particular, a Geracdo Z, estdo a
consumir informacdo por via das plataformas digitais. Adicionalmente importa saber como
estas praticas e, em ultima analise, como a informacdo de indole tdo diversa com a qual
contactam frequentemente (aqui, destacariamos, por exemplo, as fake news), estdo a ter
implicacOes para a sua compreensdo do mundo, a consciencializagdo das questdes “sérias”
das sociedades, e a participacao civica.

O conhecimento adquirido neste numero podera servir de base para o
desenvolvimento e a implementacdo de estratégias que sejam eficazes na promogao de
competéncias de leitura e de autonomia intelectual face as noticias. No campo da literacia
mediatica, a literacia para as noticias torna-se bastante relevante hoje devido a propagacao de
noticias falsas, constituindo-se esta questdo como um dos maiores desafios do jornalismo,
uma vez que a verdade € colocada em causa e a desinformacéo é instigada; fatores estes que
podem ter sérias repercussbes para a sociedade em geral, e para 0s mais jovens,
tendencialmente mais suscetiveis, em particular. Gostariamos, por isso, de potenciar a
discussdo em torno das dinamicas de interacdo dos publicos, particularmente do segmento
das novas geracdes, com a atualidade, debrucando um olhar mais analitico sobre as suas
percecdes e interacdes com a informacéo e consumos em rede, considerando, em simultaneo,
a implicacdo de fontes de consumo alternativas, como o Instagram ou o WhatsApp.
Posicionar estas novas leituras no quadro global dos estudos sobre a emisséo e a rece¢do
noticiosa impde-se, pelo que no presente nimero ambicionamos contribuir para um debate
mais alargado que, face ao panorama descrito, dé também espago para propostas que
desenhem e reforcem estratégias que visem que os cidaddos desenvolvam competéncias que
Ihes permitam ser mais criticos face a sua propria visdo do mundo e, a0 mesmo tempo, a
perspetiva do mundo que lhes chega por via dos media, com vista a desenvolverem, em
simultaneo, os seus valores civico-politicos.

Tendo por base as problematicas apresentadas, este nimero visa contribuir para o
conhecimento cientifico em torno dos consumos mediaticos informativos, particularmente
dos gue se desenham em rede, destacando-se 0s seguintes topicos para abordagem, embora
néo se limitando a estes:

e Préaticas de consumo noticioso e plataformas digitais

e Novas geracdes e literacia para as noticias

e Media online e tendéncias futuras no consumo de informacéo

e A eradas fake news e as competéncias criticas na analise da informacao
e Novos media, engagement e participacao civica

e Narrativas ‘alternativas’ e pos-verdade
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¢ Redes sociais, algoritmos e desinformacéo

e Literacias criticas
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